
Parceria CDL de Jaboticabal e SicoobUsagro 
vai alavancar expansão e crescimento

Projeto segue para o Banco Central até o final deste ano e implantação trará 
benefícios financeiros para empresários e seus funcionários

 Em evento da SicooUsagro, o Di-
retor Presidente, Silvio José Pereira, 
anunciou a parceria que está sendo 
materializada com a CDL de Jabotica-
bal. Como o objetivo das cooperativas 
é promover o desenvolvimento econô-
mico e social, a união das duas entida-
des promete estabelecer novos parâ-
metros de expansão e crescimento não 
somente para os cooperados, mas com 
ganhos para a comunidade.
 “Temos pensado em soluções e in-
vestimentos que ampliem o mercado 
para o lojista  e movimente a economia, 
gerando emprego e renda. Estamos 
trabalhando, lado a lado com a Sicoo-
bUsagro, para fazer acontecer, para 
dar certo!”, afirmou Renato Kamla, Pre-
sidente da CDL de Jaboticabal. 
 Na prática, os serviços oferecidos 
pela cooperativa servirão como impul-
sionadores de progresso e soluções 
pessoais. “Com a parceria, os empre-
sários e seus funcionários poderão 
usufruir dos benefícios que a cooperati-
va proporciona como Instituição Finan-
ceira, tais como: consórcios de carros 
e imóveis, conta corrente, cartões de 
crédito e débito, poupanças e outras 
aplicações, linhas de crédito, etc. Todos 
estes recursos disponíveis irão contri-
buir para a realização de sonhos dos 
cooperados”, explica Silvio Pereira. 

O pedido do 
projeto de parceria 

SicoobUsagro e 
CDL de Jaboticabal

segue para o 
Banco Central até

o final do ano.

SCPC Boa Vista e a
Família Acerta: + segurança

 A escolha da CDL de Jaboticabal para 
a parceria está ligada ao fato de já ser 
entidade que valoriza seu associado e a 
cultura local, exercendo importante papel 
econômico e social, características igual-
mente das Cooperativas. “A parceria irá 
alavancar a expansão e o crescimento 
para a cooperativa e benefícios para to-
dos os cooperados”, conclui Silvio José 
Pereira, Diretor Presidente da 
SicoobUsagro. 

Atenção para 
o Horário 

do Comércio!
Veja na página 04
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A parceria
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crescimento para a

cooperativa e 
benefícios para

cooperados. Campanha anual: 
vendedor também ganha!

 Como aumentar a segu-
rança de que você receberá 
pela venda que realizou? O 
SCPC Boa Vista tem inves-
tido em novos produtos para 
diminuir riscos e custos aos 
lojistas. Chegou a Família 
Acerta! Conheça.  Adote. Co-
lha resutados. Leia mais na 
página  02.

 A Campanha Anu-
al do comércio tem 
premiado os vende-
dores de nossas lojas 
associadas! A CDL 
de Jaboticabal quer 
que todos ganhem: 
consumidor, lojista e 
colaborador! Confira 
na página 03.

Da esquerda para a direita: 
Thiago Henrique Caraski, Diretor da

Usagro, Renato Kamla, Presidente da CDL,  
Sílvio José Pereira, Presidente da Usagro, 
Vlademir Aparecido de Souza, Diretor da 
Usagro, Patrícia Daniela de Luca Zeola, 

da Usagro; Valdir Edgard Homem, 
Rodrigo Manolo, João Martins Neto 

e Lucas Ramos, diretores da CDL 



 “Todos estamos cientes de que este é 
um momento diferente de todos os outros. 
Crises sempre existiram, mas cada uma 
deixa a sua lição. 
 O que tenho percebido é que, desta vez, 
estamos diante de um aprendizado que nos 
conduz, forçosamente, à humanização. Ou 
prestar atenção no valor que o outro tem 
e que nos une uns aos outros, ou nenhum 
de nós teremos os resultados que deseja-
mos.  
 Estamos em um novo momento. E te-
mos de estar unidos. A frase é antiga, mas 
hoje, vale mais que nunca: ninguém faz 
nada sozinho. O trabalho é em equipe e é 
isso que vai determinar o sucesso de cada 
um de nós. 
 Por esse motivo, estamos unidos: CDL 
de Jaboticabal, Aciaja, Senac, Sincomércio 
em nossa Campanha “Prêmios o Ano Intei-
ro do Comércio de Jaboticabal”. 
 São 5 datas no total: já tivemos o Dia 
das Mães, o Dia dos Namorados, e agora 
teremos o Dia dos Pais e Dia das Crianças  
e a Campanha de Natal com prêmios que 
agradam, atraem o consumidor, benefi-
ciando nosso associado e presenteando 
também o colaborador.
 A CDL trabalha para que todos ganhem. 
Vejam a arte de nossa Campanha na última 
página dessa edição do nosso informativo.  
E lembremos a lição que este momento 
deve deixar em nós: o sucesso vem para 
quem está unido.
 Todo o nosso esforço, todo o nosso tra-
balho é nesse sentido. 

Renato Kamla
Presidente da CDL de Jaboticabal

Palavra
do

Presidente

‘Estamos em um novo 
momento. E temos de 

estar unidos!’

Expediente
O informativo O Lojista é um veículo  de divulgação da CDL de Jaboticabal. 

Av. Benjamim Constant, 223 - Centro - Jaboticabal/SP - CEP: 14.870-140. - Telefone: 16.3202.4044 - www.cdljaboticabal.com.br 
Tiragem: 1.000 exemplares - Jornalista responsável - Texto e diagramação - Sônia Monteiro Pavanelli - MTb 26.990

Acerta: o produto do SCPC que avalia 
o risco das vendas que você faz

 O SCPC Boa Vis-
ta criou uma família 
de produtos chama-
da Acerta que inclui 
acesso a três tipos de 
relatórios: o Acerta Es-
sencial, Acerta Mais e 
Acerta Completo.
 São produtos que 
avaliam o risco da ven-
da que o lojista faz e a 
segurança de receber 
por ela. 

 A base de dados se-
guros do SCPC Boa Vis-
ta consegue sugerir se o 
negócio pode ser conclu-
ído ou não. 
 Antes de sugerir, o 
Acerta Completo realiza, 
por exemplo, a Avaliação 
de Risco (Score) + Ren-
da Estimada + Suges-
tão Aprova/ Não Aprova 
avenda + Indicação de 
Limite de Parcela + Da-

O que o Acerta
pode favorecer? 

- Vendas ágeis e seguras
- Tranquilidade

- Melhores resultados
- Redução de 

custos

dos Cadastrais + Dados 
Restritivos + Dados
Comportamentais. 
 Procure a CDL de 
Jaboticabal.

Gato Preto: em 2018, 
vigorosos 60 anos de história

Família
Gato Preto:

uma vida juntas! 
Da esquerda para 
a direita: Fabiana, 
colaboradora há 26 
anos; Viviane, há 17, 

Maria Lúcia, a 
proprietária, e 

Márcia, há 
11 anos

 Não há, em Ja-
boticabal, quem não 
conheça a loja Gato 
Preto. Ela foi inaugu-
rada no dia 25 de ju-
lho de 1958. Ano que 
vem, os 60 anos che-
garão encontrando a 
empresa vigorosa e 
forte. 
 “Eu não mudei 
o estilo perpetua-
do pela minha mãe. 
Nossos clientes são 
nossos amigos e 
penso que é isso 
que nos mantém até 
hoje”, conta Maria Lú-
cia Pinto da Fonseca. 
 O ambiente tem 
um quê de aconche-

go familiar. As vende-
doras priorizam o cari-
nho com os clientes e 
compreendem bem o 
que eles pedem. 
 “Nossos clientes 
são a continuidade de 
várias gerações de fa-
mílias que permane-
cem conosco. Consigo 
oferecer roupas infan-
tis, masculino e femini-
no”, explica Maria Lú-
cia. 
 Antes de ser aberta 
há 59 anos atrás, Nel-
son (o Gato Preto) e 
Cléo, pais dela, tinham 
uma Oficina de guarda-
-chuvas. A ideia de 
abrir a loja de roupas 

foi de Cléo. 
 “Tenho muito orgu-
lho dessa herança fa-
milia; muito orgulho da 
garra da minha mãe”, 
conclui.

Cléo, a idealizadora 
da Gato Preto

Fazendo
história pelo

tempo...

Vantagens
CDL de

Jaboticabal
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 No dia 26 de abril, a CDL de Ja-
boticabal realizou palestra “A Fonte 
do Sucesso”, com  Leandro Olivei-
ra. O evento contou com a presença 
de lojistas e funcionários. 
 “Foi uma dinâmica de como 
atender o cliente como se deve. 
Como abordar, a alegria de falar 
com o cliente e valorizá-lo! Foi um 
sucesso!”, comemora Renato Ka-
mla, Presidente da CDL de Jaboti-
cabal. 
 Em sua página no Facebook, 
Leandro Oliveira agradeceu: 
 “Muito obrigado a todos pela 
presença! Foi um grande prazer 
estar dividindo conhecimento com 
todos vocês, profissionais de inicia-
tiva!!!”
 Em seguida, citou as lojas par-
ticipantes da palestra: Kelp, Lojas 
É D+, Maran Calçados, Nenus Per-
fumaria Jaboticabal/Monte Alto, 
Porto do Sono, Lika Bijuterias. Rei 
Modas, 1,2,3 e Já - Moda bebê e In-
fantil, Paixão Lingerie, Rene Color 
e Planet Games.  

Sucesso! Palestra com Leandro Oliveira

Nossas campanhas, todos ganham: consumidor, lojista e colaborador
 Até o final do ano teremos outras três campanhas! Loja associada à CDL de Jaboticabal oferece mais para seu cliente e para seu colabo-
rador! Agora, o vendedor também recebe premiação! Confira que comprou no comércio de Jaboticabal e ganhou na Campanha do Dia das Mães e 
do Dia dos Namorados! 

“Foi um grande prazer estar dividindo conhecimen-
to com todos vocês, profissionais de iniciativa!”

Leandro Oliveira

Jabuticabeiras: 
elas começam a 
dar frutos...

Boas
surpresas

 Quem passa em frente a Casa Quaranta deve 
dar uma paradinha para prestar atenção à produ-
ção da pequena jabuticabeira, colocada lá no final 
do ano, a partir da iniciativa da CDL de Jabotica-
bal.  
 “A Eliane Turco veio me falar de colocar a 
jabuticabeira aqui e eu aceitei na hora!”, lembra 
Sérgio Paulo Moraes. 
 A partir de então, passou a cuidar da planta 
que retribuiu. “Coloco água dia sim, de não, e cui-
do com amor. Tem  três aqui perto e ela é a única 
que está dando fruto”, afirma Sérgio. Iniciativa. 
Cuidado adequado = resultados. Boas surpresas! 

Nós 
trabalhamos

por você

Sérgio Paulo 
Moraes, da  
Casa Quaranta, 
cuidou da 
jabuticabeira e 
ela respondeu 
com frutos!
“Algumas 
pessoas já se 
deliciaram com 
elas”, revela



 Hoje, são três lojas: 
duas em Jaboticabal - a By 
Stok Mulher e a By Stok 
Homem - e a de São Car-
los, franquia de calçados 
Mr.Cat. No início, ocupava 
um espaço na casa da famí-
lia Balsalobre. Inaugurada 
em abril de 1987, a By Stok 
acaba de fazer 30 anos! 
 A mentora e pioneira 
desse sucesso foi Aparecida 
Álvares Balsalobre.
 “Do início até hoje, o 
lema é o mesmo: ama o que 
faz, tenha compromisso 
com o cliente e o coloque 
sempre em primeiro lugar”, 
explica a empresária Ale-
xandra Balsalobre Simieli, 
filha de Aparecida. 
 Ela, a mãe, as irmãs e 
o esposo administram as 
três lojas e 12 funcionários. 
O perfil é o bom gosto e o 
critério infalível de escutar 
o cliente e o colaborador. 
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By Stok completa 30 anos! ‘Experiência é 
importante, mas modernidade é necessária!’

JULHO
Dias 01, 15, 22 e 29/07 

Das 9 às 13
Dia 08/07 

Das 9 às 17h

Nossas
Campanhas

HORÁRIO DO COMÉRCIO

“Tem que ter proximida-
de com a Equipe e com o 
Cliente. Não é vender o que 
você quer, mas o que o seu 
cliente quer. Entender o que 
ele quer, pensar nele”, defi-
ne a lojista.
 Quem olha de fora a fa-
mília empreendedora pode 
pensar que tudo é fácil e rá-
pido, mas não é bem assim. 
 “É fruto de muito tra-
balho.Tudo o que fazemos 
é muito pensado, e com 
antecedência. São muitas 
reuniões para amadurecer 
ideias, muito planejamento. 
Tem que ter amor pelo ne-
gócio. As coisas dão certo 
se a pessoa se dedicar, se 
tiver compromisso”, ensina 
Alexandra.
 A coragem de ousar 
se transfere também para 
a expectativa em relação à 
CDL.
 “Eu aposto em novas 

experiências, por exemplo, 
com o horário do comércio. 
Ouvir o lojista para esta-
belecer uma regra nova. 
Vamos testar coisas dife-
rentes! Se não der certo, 
voltamos atrás”, sugere. 
 Alexandra percebe que 
a CDL de Jaboticabal tem 
trabalhado bastante e acre-
dita que mais inovações vi-

rão. 
 “É o que precisamos 
hoje. Há coisas que não 
funcionam mais, são práti-
cas arcaicas, o tempo mu-
dou e a gente precisa  fazer 
uma análise melhor. Que os 
lojistas possam participar 
e decidir juntos. A experi-
ência é importante, mas a 
modernidade é necessária. 

Há vários pensamentos di-
ferentes, ideias que podem 
ser aproveitadas e o Renato 
Kamla tem sido uma espe-
rança nisso”, conclui.

Palavra
do 

Associado

Equipe By Stoke:
Daniela Santiago, 

Débora Goes, Karina 
Lopes e Beatris Souza, com 

Alexandra Balsalobre 
Simieli. “O segredo de 30 
anos de sucesso é ouvir 

o cliente e o 
funcionário.”

AGOSTO
Dias 05 e 12/08 

Das 9 às 17h
Dia 19 e 26/08
Das 9 às 13h

 A CDL de Jaboticabal está dando andamento ao 
Projeto Workshop SENAC numa parceria saudável que 
tem rendido frutos aos nossos lojistas e colaboradores.
 Na noite do dia 29 de maio, o Senac realizou o 
curso de Vitrinismo com a temática Dia dos Namorados. A 
responsável pelo encontro foi a docente Bianca Franciscat-
to Bernardes. 
 No dia 10 de junho a programação foi da “Ofici-
na Cozinhando a Dois”, com as docentes Neusa Aparecida 
de Souza Fieno e Shelly Gonçalves Leite Cetroni.
 O objetivo da CDL é oferecer, cada vez mais, 
cursos, palestras e eventos que favoreçam a formação con-
tinuada das equipes e o sucesso dos lojistas. 

CDL de Jaboticabal
e Senac: parceria
Projeto Workshop

Parceria 
com o 
Senac


